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SUMARIO

El presente boletin manifiesta datos de naturaleza econdmica y comercial reflejados a
través de la descripcion y el andlisis de estadisticas y reglamentaciones comerciales,
gue permiten identificar las posibilidades de comercio entre Bolivia y México.

Comercio Exterior de México

México realiz6 el afio 2009 importaciones desde el mundo por USD234.385 millones y
su comercio experimentd un aumento cercano a los USD28.000 millones, denotando
un crecimiento del 6,4% en relacién al ano 2005.

Principales mercados proveedores de México

Los principales proveedores de mercancias destinadas hacia México segun el valor en
ddlares estadounidenses fueron los siguientes paises: EE.UU., China, Japdn, Corea del
Sur, Alemania, Canada, Taipei Chino, Malasia, Brasil e Italia.

Principales mercados de destino de las exportaciones de México

Los principales paises importadores de mercancias mexicanas durante la gestion 2009,
segun el valor en dodlares estadounidenses, fueron: EE.UU., Canada, Alemania,
Colombia, Espafia, Brasil, China, Paises Bajos (Holanda), Japdn y Venezuela.

Comportamiento de las exportaciones bolivianas a México

Durante el afio 2009 la oferta exportable boliviana destind productos al mercado
mexicano por mas de USD27 millones, destacandose los siguientes bienes:

Estafio en bruto; Minerales de plata; Semillas de sésamo (ajonjoli); Oxidos de
antimonio; Madera contrachapada, chapada y estratificada; Cascos, platos (discos) y
cilindros de fieltro para sombreros; Madera aserrada o desbastada longitudinalmente;
Camisas de algodon, para hombres o nifios y Asientos con armazén de madera.

Oportunidades de comercio para Bolivia en el mercado mexicano

Bolivia ocupd la posicién 59 en el ranking de paises proveedores de México en 2009,
representando el 0,01% de sus importaciones.

Dado el bajo nivel de participacion de las exportaciones bolivianas en el mercado
mexicano, existen buenas posibilidades de incrementar las ventas hacia este mercado,
mas aun tomando en cuenta que los productos bolivianos gozan de preferencias
arancelarias al amparo del Acuerdo de Complementacion Econdomica No. 66 - ACE 66,
suscrito entre Bolivia y México, y vigente desde el 7 de junio de 2010.

iNosotros podemos ayudarlo!
Para mayor informacion tomar contacto con el Gerente Técnico del IBCE, Ing. Limberg

Menacho Ardaya - con 16 afios de experiencia en Asistencia Técnica en Comercio
Internacional e Integracion — o visite nuestro renovado Sitio Web : www.ibce.org.bo
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1. MEXICO: PANORAMA GENERAL
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otras civilizaciones indigenas habitaban el territorio. Posteriormente los Aztecas
dominaron la regién hasta la conquista espafiola entre los afios 1519 y 1521 liderada
por Hernan Cortés, lo cual supuso el fin del Imperio Azteca.

La independencia del régimen espafol fue declarada en el afo 1810, adoptando
después la constitucion de una Federacion de Estados. Cabe mencionar que en 1848,
México cedio (a través del Tratado de Guadalupe Hidalgo) mas del 50% de su territorio
a los EE.UU., tal es el caso de los actuales Estados de Texas, California, Nevada, Utah
y partes de Arizona, Nuevo México, Colorado, Wyoming, Kansas y Oklahoma.

Aunque el sector primario sigue siendo el mas importante del pais azteca, a través de
la produccién de maiz, soya, arroz, frejol, algodén, café y aguacate, entre otros,
durante los Ultimos afios México ha desarrollado considerablemente su industria
automotriz y electronica basada en el ensamblaje de las partes. De hecho, uno de cada
7 autos vendidos en los EE.UU. es hecho en México.

Es el mayor productor mundial de “smart phones”, el segundo exportador mundial de
televisores y el tercer exportador mundial de refrigeradores, tomando en cuenta que el
20% de su energia proveniente de fuentes renovables. Hay que afadir que la industria
petrolera también forma parte importante de la produccién mexicana.

Por otro lado, la poblacion mexicana tiene como promedio 27 anos (ademas el 28% de
la poblacién tiene menos de 15 anos), lo que convierte al pais azteca en un mercado
de consumo altamente atractivo. Incluso cuenta con un mercado interno de mas 100
millones de personas.

Adicionalmente, conocido por su extraordinaria cultura, México percibe importantes
ingresos econdmicos gracias al turismo, siendo anualmente uno de los paises mas
visitados del mundo.
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1.1. Perfil Pais

| DATOS GENERALES !

FORMA DE GOBIERNO Republica Federal

JEFE DE ESTADO Presidente Felipe Calderdén (desde el 1 de diciembre de 2006)
POBLACION 111.211.789 de habitantes (estimado 2010)

SUPERFICIE 1.964.375 Km?2

DENSIDAD DE POBLACION 57 habitantes por Km2 (estimado 2010)

CAPITAL Ciudad de México (Distrito Federal)

1 Distrito Federal y 31 Estados: Aguascalientes, Baja California, Baja
California Sur, Campeche, Chiapas, Chihuahua, Coahuila de Zaragoza,
Colima, Durango, Guanajuato, Guerrero, Hidalgo, Jalisco, México,
DIVISION POLITICA Michoacan de Ocampo, Morelos, Nayarit, Nuevo Ledn, Oaxaca, Puebla,
Querétaro de Arteaga, Quintana Roo, San Luis Potosi, Sinaloa, Sonora,
Tabasco, Tamaulipas, Tlaxcala, Veracruz-Llave, Yucatan, Zacatecas

Acapulco, Altamira, Coatzacoalcos, Ensenada, Guaymas, La Paz, Lazaro

PUERTOS PRINCIPALES Cardenas, Manzanillo, Mazatlan, Progreso, Salina Cruz, Tampico,
Topolobampo, Tuxpan, Veracruz

MONEDA Peso mexicano (MXN)

IDIOMA Espafiol y algunas lenguas indigenas, entre ellas el nahuatl, maya,
zapoteca, mixteco, otomi, mazateco y mazahua

DiA DE LA INDEPENDENCIA 16 de septiembre de 1810

CRECIMIENTO DEMOGRAFICO 1,1%

ESPERANZA DE VIDA Hombres: 73 afios. Mujeres: 79 afios (estimado 2010)

| DATOS ECONOMICOS

PIB 1 USD 1 billén, estimado 2009

PIB PER CAPITA ? USD 13.200, estimado 2009 (Posicion 83° en el mundo)

CRECIMIENTO DEL PIB 1 -6,5%, estimado 2009

TASA DE DESEMPLEO 1 6%, estimado 2009

INFLACION 1 4%, estimado 2009

EXPORTACION 2 USD 229.637 millones

IMPORTACION 2 USD 234.385 millones

Fuente: (1) The World Factbook

(2) Trade Map
Elaboracidn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior — IBCE (Septiembre 2010)
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2. COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO

El cuadro 2.1 muestra el saldo negativo en la Balanza Comercial de México, que
asciende a USD4.747 millones para el aho 2009. Sin embargo, su comercio exterior (la
suma de las exportaciones mas las importaciones) aumentd en USD27.995 millones,
es decir un 6,4% en relacién al afio 2005.

Cuadro N©° 2.1,
México: Comercio con el mundo
Gestiones 2005 - 2009
(En millones de délares estadounidenses)

CRECIMIENTO
2005 - 2009
EXPORTACIONES 214.207 229.637 7,2
IMPORTACIONES 221.819 234.385 5,7
SALDO COMERCIAL -7.612 -4.747 -37,6

Fuente: Trade Map
Elaboracidn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE (Septiembre 2010)

2.1. Exportaciones

En la gestion 2009, las exportaciones de México presentaron un crecimiento del 7,2%
respecto al afio 2005. Los principales productos y destinos de las exportaciones
mexicanas en la gestién 2009 fueron aquellos que se pueden apreciar en el siguiente
Cuadro:

Cuadro N© 2.2.
México: Exportaciones al mundo
Gestion 2009
(En millones de délares estadounidenses)

Producto Principales Paises de Destino

Aceites crudos de petroéleo o 25.666 | EE.UU. (21.917); Espafia (1.965); India (790)
de minerales bituminosos

Monitores y proyectores 16.452 | EE.UU. (14.328); Canadé (1.157); Colombia (399)

Vehiculos automdviles 11.351 | EE.UU. (8.270); Alemania (905); Brasil (741)
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Otros productos 176.168 | China (2.215); Paises Bajos (1.712); Japoén (1.607)
TOTAL 229.637 | EE.UU. (185.212); Canada (8.302); Alemania
(3.195)

Fuente: Trade Map
Elaboracidn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE (Septiembre 2010)

2.2. Importaciones
En el periodo 2005-2009, las compras realizadas por México desde el mundo se

incrementaron en un 5,7%. Los principales productos importados en el 2009 por
México y sus respectivos proveedores fueron:

Cuadro N© 2.3.
México: Importaciones desde el mundo
Gestion 2009
(En millones de délares estadounidenses)

Producto Principales Paises Proveedores

Partes para emisores de 9.816 | Corea del Sur (4.607); China (3.117); Japo6n (989)
radiotelefonia

Alcohol de aviacion 8.540 | EE.UU. (5.336); Paises Bajos (1.450); Espafia (375)
Circuitos electrdnicos 4.096 | Malasia (1.106); Costa Rica (564); Corea del Sur (470)
integrados

Otros productos 211.933 | Alemania (9.727); Canada (7.304); Taipei Chino (4.592)
TOTAL 234.385 | EE.UU. (112.789); China (32.529); Japén (11.946)

Fuente: Trade Map
Elaboracidn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE (Septiembre 2010)

3. COMERCIO BILATERAL BOLIVIA - MEXICO

La balanza comercial entre Bolivia y México para el periodo 2005-2009 registré un
creciente saldo negativo para nuestro pais, que alcanzé los USD68.894 millones en la
gestion 2009. Por otro lado, la participacion de las ventas bolivianas a México
representaron apenas un 0,51% de las exportaciones totales de Bolivia en 2009
(Véase el cuadro 3.1.).
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Cuadro N©° 3.1.
Bolivia: Relaciones Comerciales con México
Gestiones 2005 - 2009 (p)
(En miles de délares estadounidenses)

2005 2007 2009 (p)
PAISES X M Saldo X M Saldo X M Saldo

V. FOB V. CIF Comercial V. FOB V. CIF Comercial V. FOB V. CIF Comercial
MEXICO 19.984 50.936 -30.952 30.429 62.024 -31.595 27.343 96.237 -68.894
TOTAL 2.867.424 | 2.438.882 428.542 1 4.821.822| 3.583.159 1.238.663 | 5.365.528 | 4.460.937 904.591
BOLIVIA
MEXICO /
ggt?tm 0,70 2,08 0,63 1,73 0,51 2,15
(en %)

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas — INE

Elaboracidn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE (Septiembre 2010)
(p): Cifras preliminares

Nota: el cuadro no incluye reexportaciones ni efectos personales

3.1. Exportaciones de Bolivia a México

Durante el ano 2009, Bolivia exportd un total de USD27,3 millones a México. Del total
del valor exportado, los diez principales productos representan el 91% (Véase el
Cuadro 3.2.)

Cuadro N© 3.2.
Bolivia: Principales productos exportados a México, 2009 (p)
(Expresado en kilogramos brutos y ddlares estadounidenses)

Crecimiento
2005 - 2009

%

Volumen Valor

Productos (KG) (USD)

Estafio en bruto, sin alear (en lingotes) 1.170.729 15.418.226 97,3
Minerales de plata y sus concentrados 9.459 3.295.361 -10,8
Semillas de sésamo (ajonjoli) 1.223.708 1.421.220 26,6
Oxidos de Antimonio 302.615 1.199.773 -7,4
Madera contrachapada, chapada y estratificada 937.828 929.587 100,0
Maderas distintas de las de coniferas 645.350 795.241 100,0
Cascos, platos (discos) y cilindros de fieltro, para 39.036 701.175 50,7
sombreros

Maderas aserrada o desbastada longitudinalmente 456.967 483.135 -24,7
tropicales
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Camisas de algoddn, de punto, para hombres o nifios 11.477 424.710 29,8
Asientos con armazon de madera 61.727 223.457 100,0
Otros productos exportados 2.026.332 2.451.268 -15,7
TOTAL DE PRODUCTOS EXPORTADOS A MEXICO 6.885.227 | 27.343.152 13,0

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas — INE

Elaboracidn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE (Septiembre 2010)

(p): Cifras preliminares

3.2.

Importaciones en Bolivia desde México

Durante la gestién 2009, Bolivia importd desde México mas de USD96 millones; de
éstos, los 10 principales productos representaron el 42% del total importado (Véase el

cuadro 3.3.).

Cuadro N©° 3.3.
Bolivia: Principales productos importados desde México, 2009 (p)
(Expresado en kilogramos brutos y ddlares estadounidenses)

Productos

Volumen
(KG)

Valor
(USD)

Crecimiento
2005 - 2009

Barras de hierro o acero sin alear 9.370.557 12.164.325 100,0
Champues 2.429.797 7.253.216 16,7
Polietileno de densidad inferior a 0,94 3.230.840 3.775.610 89,6
Tarjetas inteligentes (smart cards) 16.942 3.417.962 100,0
Poliestireno expandible 2.165.983 3.171.677 90,2
Unidades de proceso digitales 65.767 3.007.164 11,3
Cables de filamentos sintéticos acrilicos o modacrilicos 925.643 2.113.093 100,0
Tractores 213.940 1.778.046 100,0
Vehiculos 238.039 1.730.818 100,0
Barras de hierro o acero sin alear, de seccion circular 1.254.778 1.621.853 100,0
Otros productos importados 26.342.802 56.202.806 12,3
TO,TAIC_:(I)DE PRODUCTOS IMPORTADOS DESDE 46.255.088 | 96.236.570 22,9
MEXI

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas — INE

Elaboracidn: Instituto Boliviano de Comercio Exterior - IBCE (Septiembre 2010)

(p): Cifras preliminares
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3.3. Conclusiones

El comercio entre Bolivia y México presentd un constante crecimiento durante el
periodo de tiempo analizado (los ultimos cinco afios). Segun datos del Instituto
Nacional de Estadisticas (INE), México ocupd el lugar N° 26 de los paises a los que se
dirigieron las exportaciones bolivianas la gestion pasada.

Ahora bien, la existencia de una creciente balanza comercial negativa (las
importaciones desde este pais se incrementaron en un 23%) puede verse como una
oportunidad, ya que denota el débil conocimiento del mercado mexicano y de las
posibilidades que tienen los productos bolivianos de someterse al nuevo Acuerdo de
Complementacién Econdémica 66 (ACE 66), pues como veremos mas adelante
practicamente toda nuestra oferta exportable se beneficia de un arancel de
importaciones en México del 0%.

4. ACUERDOS COMERCIALES

Los Acuerdos Comerciales tienen como finalidad mas importante la promocion del
comercio entre sus Miembros. Por consiguiente, para el sector exportador boliviano es
de vital relevancia tener conocimiento de los mismos, ya que a partir de éstos puede
incrementar sus posibilidades de ingreso en nuevos mercados.

4.1. Acuerdos Comerciales de México

México es un pais abierto al mundo ya que participa activamente en los organismos
multilaterales y desde la década de los noventa ha seguido una intensa politica de
suscripcion de Acuerdos Comerciales.

México tiene firmados 11 Tratados de Libre Comercio (TLC) con 44 paises distintos,
gue permiten su acceso a un mercado de aproximadamente un billén de personas, las
cuales representan al 60% del PIB Mundial.

En ese sentido, el Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN) vigente
desde 1994 es el principal Acuerdo Comercial del que México forma parte y que se
refleja en el volumen de comercio con sus vecinos del norte (Canada y especialmente
con EE.UU.).

Sin embargo, el pais azteca también ha desarrollado relaciones comerciales con casi la
totalidad del continente latinoamericano, pues tiene firmados Tratados de Libre
Comercio con el denominado Tridangulo Norte de Centroamérica (compuesto por
Guatemala, El Salvador y Honduras), Colombia, Costa Rica, Nicaragua, Chile y
Uruguay.

Mientras que en el marco de la Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI)
también ha establecido Acuerdos de Complementacion Econdmica (ACE) de manera
bilateral con Bolivia, Cuba, Ecuador, Per( y el MERCOSUR.
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Fuera de la regién, México ha establecido Tratados de Libre Comercio (TLC) con la
Union Europea (UE), la Asociacion Europea de Libre Comercio (EFTA), Israel y Japdn,
Ademas, se encuentra en fase de negociacion un ALC con Corea del Sur.

4.2.Acuerdo de Complementacién Econdmica N° 66 (ACE 66)

El 10 de septiembre de 1994, Bolivia y México firmaron un Tratado de Libre Comercio
registrado ante ALADI como Acuerdo de Alcance Parcial de Complementacion
Econdmica N° 31 - AAP.CE 31.

Desde el 1 de enero de 1995, entrd en vigencia el Programa de Desgravacion,
contemplando rebajas arancelarias (totales o parciales) para productos originarios de
ambos paises. Se previo el establecimiento de una Zona de Libre Comercio que duraria
un periodo de 15 afios y que a partir de la gestion 2009 se liberaria casi todo el
universo arancelario con excepcién de algunos productos agroindustriales sensibles
para ambas economias.

El Programa de Desgravacion Arancelaria inscribia a los productos en diferentes
categorias de desgravacion, es asi que se aplicaron por un lado “desgravaciones
automaticas” al inicio del Acuerdo (1 de enero de 1995); “desgravaciones lineales” que
establecieron periodos de 4,5,6,7,8,9,10,12 y 15 afos; y “desgravaciones
escalonadas”.

El 7 de diciembre de 2009, el Gobierno boliviano decidi6 denunciar el AAP.CE 31
debido a que, por el formato de Tratado de Libre Comercio que tenia el Acuerdo, era
necesario reemplazarlo por otro netamente comercial. De acuerdo a lo establecido en
el Articulo 21-07 del Acuerdo, la denuncia surtid efectos 180 dias después de
comunicada a la otra Parte, es decir, el 7 de junio de 2010.

Para reemplazar este Acuerdo, el 17 de mayo de 2010 se suscribié el Acuerdo de
Complementacién Econdmica N© 66, entre Bolivia y México, en la ciudad de
Montevideo, Uruguay.

En cuanto a los cambios que presenta el ACE N° 66 respecto al ACE N° 31, hay que
destacar la eliminacion de seis capitulos: Telecomunicaciones, Entrada temporal de
personas de negocios, Servicios financieros, Compras del sector publico, Inversion y
Propiedad intelectual. Asimismo, mencionar que en materia de bienes excluidos se
mantienen practicamente los mismos productos del anterior Acuerdo.

Finalmente y en cuanto a la entrada en vigencia del ACE N° 66, el Articulo 14-04
establece la entrada en vigor de este acuerdo desde el 7 de junio del presente afo.

5. NORMAS DE IMPORTACION EN MEXICO

5.1. Aranceles de Importaciéon

El arancel de aduanas en México se basa en la clasificacidon arancelaria del Sistema
Armonizado (SA) del 2007. Los derechos de importacion se calculan sobre la base del
valor FOB cuando se solicita trato preferencial por las mercancias al amparo de los
Tratados de Libre Comercio de los que México es parte, de lo contrario se toma la base
del valor CIF de las mercancias.
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En promedio el arancel de importacion Nacién Mas Favorecida (NMF) es del 11%. Los
productos agropecuarios tienen un promedio de 24% vy el resto un 10%. Por otra
parte, México ha consolidado su arancel a un promedio del 36%.

5.2. Otros gravamenes que afectan a las importaciones

Ademas de los aranceles, pueden percibirse con motivo de la importacién de
mercancias el Derecho de Tramite Aduanero (DTA) y el Derecho de Almacenaje.

El DTA se paga por las operaciones aduaneras que se efectlen utilizando un pedimento
o el documento aduanero correspondiente, siendo recaudado en la mayoria de los
casos en forma ad valorem. Las importaciones preferenciales estan exentas de este
derecho, siempre que cumplan con las reglas de origen aplicables.

Asimismo, tanto las importaciones como los productos nacionales estan sujetos al
Impuesto al Valor Agregado (IVA) que se aplica a una tasa general del 15%, el
Impuesto Especial sobre Produccién y Servicios (IEPS) manteniendo tasas que varian
entre el 20 y el 110% del valor del producto, y el Impuesto sobre Automéviles Nuevos
(ISAN).

5.3. Normas de Origen

México aplica normas de origen preferenciales y no preferenciales. Las primeras son
aquellas establecidas en cada uno de los acuerdos de libre comercio de los que el pais
azteca forma parte. Por otro lado, los criterios de origen no preferenciales se aplican a
las mercancias que son objeto de derechos antidumping y compensatorios.

Las normas de origen del Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN) y
de la mayor parte de los acuerdos preferenciales de México clasifican a las mercancias
como "originarias" si satisfacen alguno de los siguientes criterios: han sido totalmente
obtenidas o producidas en los paises de la regidn; producidas enteramente en el
territorio de esos paises a partir exclusivamente de materiales originarios; producidas
con materiales no originarios que hayan sido objeto de un cambio de clasificacién
arancelaria en la region y satisfagan otras prescripciones, o cumplan una prescripcién
en materia de contenido regional.

En el caso del Acuerdo Comercial entre México y Bolivia (ACE 66), segun el capitulo
correspondiente a las Reglas de Origen, las partes han dispuesto que sean sus propios
exportadores los que llenen y firmen el certificado de origen de la exportacién de un
bien, para el cual un importador pueda solicitar trato arancelario preferencial.

5.4. Normas Técnicas y de Calidad
5.4.1. Normas Técnicas
El Acuerdo de la Organizacion Mundial del Comercio (OMC) sobre Obstaculos Técnicos

al Comercio (OTC) entré en vigor en México el afio 1995. Ademas de este Acuerdo, el
marco juridico base de las actividades de normalizacion y de evaluacidon lo constituyen
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la Ley Federal sobre Metrologia y Normalizacién (LFMN) del afio 1992 y su Reglamento
de 1999.

En dicha Ley se sefiala que las Normas Oficiales Mexicanas son de cumplimiento
obligatorio para todo producto importado, el cual debe acreditar (con el
correspondiente certificado) que cumple las mismas.

La Direccién General de Normas (DGN) de la Secretaria de Economia funge como
servicio de informacién. Aunque, es también la unidad administrativa encargada de
aplicar los procedimientos de notificacidén establecidos en el Acuerdo OTC.

La Comisidon Nacional de Normalizacion, establecida conforme a la LFMN, se encarga de
coordinar la politica de normalizacién y las acciones de las distintas dependencias y
organismos de la Administracion Publica Federal competentes en esta esfera, y de
aprobar el Programa Nacional de Normalizacion que se publica anualmente.

La Comision esta integrada por las entidades publicas facultadas para emitir
reglamentos técnicos y normas, los organismos privados de normalizacién vy
representantes de grupos académicos, industriales, comerciales y de consumidores.

5.4.2. Medidas Sanitarias y Fitosanitarias (MSF)

Ademas del Acuerdo sobre la Aplicacion de Medidas Sanitarias y Fitosanitarias de la
OMC, figuran otras reglamentaciones nacionales como la Ley Federal de Sanidad
Animal (2007), la Ley Federal de Sanidad Vegetal (1994), el Reglamento Interno de la
Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacién
(SAGARPA) (2001), la Ley General de Salud, el Reglamento de Control Sanitario de los
Productos y Servicios (1999), el Reglamento de la Comisién Federal para la Proteccion
contra Riesgos Sanitarios y la Ley General de Desarrollo Sustentable (2003).

La entidad responsable de la politica nacional en materia de sanidad animal y vegetal
es el Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad y Calidad Agroalimentaria (SENASICA).

6. ASPECTOS BASICOS PARA NEGOCIAR CON MEXICO

6.1. Tips de Negociacién

v/ Los mexicanos son en su mayoria personas extrovertidas y expresivas asi que
les agrada las personas con un caracter similar.

v' El conocerse cara a cara con un posible socio comercial es fundamental para un
empresario mexicano.

v' Al establecer conversaciones de negocios con un empresario mexicano hay que
tener presente que para hacer negocios en México es muy importante cultivar
lazos de amistad y de confianza con el empresario local.

v' Participar de actividades sociales resulta beneficioso para establecer relaciones
de amistad. Si se comparte una comida, el tema de negocios generalmente se
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toca al terminar la misma, luego de haber conversado temas de caracter
informal.

v" No hay que olvidar que en ese pais, las relaciones familiares y de amistad son
muy importantes pues los miembros de un grupo guardan un alto grado de
lealtad y de cooperacidn entre ellos.

v Por ultimo, considerando el tamafio del mercado (tanto en extensién como en
poblacién) y la oferta exportable de la cual se dispone, es necesario evaluar si
es posible y conveniente tratar de abarcar todo el pais o sélo una region en
particular.

6.2. Logistica de Transporte

México cuenta con 52 puntos de acceso internacional fronterizo, 76 puertos maritimos,
85 aeropuertos, 26.700 Km. de via férrea y 366.000 Km. de carretera.

6.2.1. Transporte Aéreo

Los aeropuertos mas importantes de México son el Aeropuerto Internacional Benito
Judrez de la Ciudad de México, el Aeropuerto Miguel Hidalgo de Guadalajara, el
Aeropuerto General Mariano Escobedo de Monterrey y el Aeropuerto Internacional de
Puebla.

Mientras que las lineas aéreas que permiten llegar desde nuestro pais hasta la Ciudad
de México y Monterrey son TACA y LAN, previa escala en Lima, Perd. Por otro lado las
aerolineas mexicanas mas importantes son Aeroméxico y Mexicana de Aviacion.

6.2.2. Transporte Maritimo

Los principales puertos de México se los puede clasificar entre los que tienen salida al
Océano Pacifico asi como al Golfo de México. Hacia el Pacifico los principales puertos
son los de Acapulco, Ensenada, Guaymas, La Paz, Lazaro Cardenas, Manzanillo,
Mazatlan y Topolobampo; Mientras que en el Golfo de México se ubican los puertos de
Altamira, Coatzacoalcos, Progreso, Salina Cruz, Tampico, Tuxpan y Veracruz.

Las exportaciones bolivianas hacia México parten desde los puertos de Arica,
Antofagasta e Iquique, segun datos proporcionados por el Instituto Nacional de
Estadisticas (INE).

7. FERIAS Y SITIOS DE COMERCIO VIRTUAL
7.1. Ferias

FITA (Feria Internacional de Turismo de las Américas) 2010: del 23 al 26 de
septiembre de 2010 en el Expo BANCOMER Santa Fe de la Ciudad de México. Reunira a
profesionales de la industria turistica mundial con el fin de impulsar la promocion vy
comercializacion de productos y destinos turisticos.

http://www.fitamx.com/
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The GREEN Expo 2010: del 28 al 30 de septiembre de 2010 en el World Trade Center
de la Ciudad de México. Relne a las empresas, los expertos ambientales,
representantes gubernamentales (federales, estatales y municipales) y a la sociedad
civil de las diferentes industrias, con el objetivo de poner en practica soluciones
ambientales efectivas en sus respectivos sectores.

http://www.thegreenexpo.com.mx/

DESING FEST 2010, Guadalajara: del 29 de septiembre al 1 de octubre de 2010 en
el Expo Guadalajara. Esta es la feria de diseno mas grande de México, que incluye las
siguientes areas: interiorismo, diseno de marca, disefio animado, ilustracién, moda,
disefio de producto y disefio de mobiliario.

http://www.design-fest.com/

FIGAP 2010: se celebrara del 21 al 23 de octubre de 2010 en el Expo Guadalajara de
esta ciudad. Este es uno de los eventos mas importantes de Latinoamérica en los
sectores de la industria ganadera, avicola, porcina, fabricantes de pet food, forrajes,
nutricion y salud animal.

http://www.figap.com/index.php?idioma=sp

7.2. Sitios de Comercio Virtual

Camara de Comercio, Servicios y Turismo de la Ciudad de México: este es el
portal de la Camara de Comercio mas importante de México y otorga importante
informacién econémica del pais norteamericano.

http://www.ccmexico.com.mx/

Bolsa Mexicana de Valores: se constituye en uno de los principales centros de
inversién de Latinoamérica.
http://www.bmv.com.mx/

Banco de México: es el portal del banco central de México, que proporciona valiosa
informacién de indole econdmica y financiera de aquel pais.
http://www.banamex.com/esp/finanzas/mercados/mercados.jsp

PROMEXICO: es la institucion dependiente de la Secretaria de Economia, encargada
de promocionar el comercio e inversion entre México y el mundo.
http://www.promexico.gob.mx/

8. FUENTES DE INFORMACION
8.1. Sitios Web

= Instituto Nacional de Estadistica - INE: ofrece las estadisticas econdmicas
y comerciales de nuestro pais.
http://www.ine.gov.bo

= Organizacion Mundial del Comercio: institucion reguladora del comercio
mundial, que en su sitio Web informa acerca de todo lo relacionado al comercio
entre sus miembros.
http://www.wto.org/indexsp.htm
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= Asociacion Latinoamericana de Integraciéon (ALADI): es la organizacion
marco de los acuerdos comerciales entre los paises latinoamericanos.
http://www.aladi.org/

= The World Factbook: Brinda datos generales del pais en estudio.
https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/

» Trade Map - Trade Statistic for International Business Development:
proporciona informacién actualizada del comercio mundial.
http://www.trademap.org/

= Instituto Nacional de Estadistica y Geografia de México (INEGI):
proporciona las estadisticas econdmicas, geograficas y sociales del pais azteca.
http://www.inegi.org.mx/inegi/default.aspx

= Aduana México - Servicio de Administracion Tributaria (SAT): brinda
toda la informacion de caracter aduanero de México.
http://www.aduanas.gob.mx/aduana mexico/2008/home.asp

9. FUENTES FOTOGRAFICAS

http://www.elarsenal.net/wp-content/uploads/2009/09/MexicoCity.ipg
http://clarss.files.wordpress.com/2009/07/catedral metropolitana.jpg
https://www.construpages.com/userfiles/image/mexico flag.ipg
http://nature.wallpaperme.com/4271-

2/Ancient+Mayan+Ruins +Chichen+Itza +Mexico.jpg

= https://www.cia.gov/library/publications/the-world-
factbook/maps/maptemplate mx.html

10. CONTACTO

Para adquirir mayor informacion relacionada con la:
v Asistencia Técnica personalizada en Comercio Exterior:

Pasos para exportar e importar;

Clasificacién Arancelaria de productos de su interés;
Informacion de Preferencias Arancelarias;
Condiciones de Acceso de Mercado;

Obstaculos Técnicos al Comercio - OTC;

Requisitos Sanitarios;

Plan de Negocios.

o Investigacion de Mercados.
o Analisis Estadisticos.
o Consultoria en Comercio Internacional para:

» Empresas
= Academias
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= ONG's
» Cooperacion Internacional

Tomar contacto con el Gerente Técnico del IBCE, Ing. Limberg Menacho Ardaya:

E-mail : gtecnica@ibce.org.bo

Telf. : (591 - 3) 3362230

Fax 1 (591 - 3) 3324241

Casilla : 3440

Direccion: Av. Las Américas N° 7, Esq. Saavedra Torre Empresarial CAINCO, Piso 13.
Sitio Web: www.ibce.org.bo

A continuacién presentamos algunas percepciones empresariales beneficiadas con la
asistencia técnica y diversos servicios que brinda nuestra institucion:

“El Instituto Boliviano de Comercio Exterior, realiza un excelente trabajo, en beneficio
de las exportaciones, con su centro de investigacion y andlisis con estudios realizados
a la medida de los requerimientos de las empresas del pais”

Ing. Mariano Aguilera Tarradelles
Presidente
Ingenio Azucarero Guabird S.A.

“El IBCE es una de las instituciones mas creibles y respetadas de Bolivia, tanto dentro
como fuera de nuestras fronteras, y es un referente en temas relacionados con el
comercio exterior; gracias a la capacidad y profesionalismo de sus directivos y
funcionarios”

Ing. José Luis Landivar Bowles

Jefe Departamento Agronegocios

Desarrollos Agricolas S.A.
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