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Breve Resumen

Este estudio trata sobre el perfil del mercado
en la Uniéon Europea (UE) para prendas de
abrigo tejidas para hombres, mujeres y nifios.

Tamanos del mercado

El mercado en la UE de prendas de abrigo para
mujeres, logré un crecimiento anual de 1,7%
durante el periodo 2004-2008 y alcanzd €143
mil millones en el afo 2008, significando el
55% del total del consumo de prendas de
abrigo.

Generalmente, el crecimiento en el volumen de
prendas de abrigo tejidas llegara a ser mas alto
gue el crecimiento en términos de valor. Los
precios mas bajos serian el resultado del
aumento en la participacién del mercado de las
tiendas de descuentos, cadenas de valor,
hipermercados y los supermercados, pero
también del aumento de los precios de la
competencia y la futura expansién de las
cadenas especializadas.

Produccién

De acuerdo a la Eurostat/Prodcom, Ila
produccién en la industria de prendas de abrigo
tejidas en la UE disminuyd en un promedio de
1,4% por afno durante el periodo 2004-2008 y
se contabilizd un estimado de €18,2 mil
millones en el afio 2008.

Italia es el productor dominante en las prendas de abrigo tejidas en la UE justificando
el 46% del total de volumen de la produccion en la gestion 2008, seguido por Espana,
Rumania, el Reino Unido y Portugal. El 84% de la industria de prendas de vestir tejidas
se concentrd en estos cinco paises. La mayoria de los productores en la UE tuvieron un
crecimiento en las politicas de subcontratacién.

Estructuras de comercio

El desarrollo en el sector de las ventas al por menor, como ser una creciente
concentracién en el nivel de venta al por menor, la expansion por internacionalizacién
y creciente competencia, lleva a un incremento en la demanda para productos de
moda a pesar de los precios bajos.
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Importaciones

Las importaciones de la UE de prendas de vestir tejidas aumentaron en promedio 4,4%
por ano durante el 2004 al 2008 y alcanzd €48 mil millones en el afio 2008. Las
importaciones disminuyeron 0,9% en el afio 2008 comparado al 2007. Esta caida fue
causada principalmente por el comercio disminuido dentro de la UE.

Exportaciones

La UE exporté 683 mil toneladas de prendas de abrigo tejidas con un valor de €34,7
mil millones en el 2008, representando un incremento anual en valor de 3,1% durante
el periodo 2004-2008.

Los exportadores lideres de la UE de prendas de abrigo tejidas siguen siendo Italia
(24% del valor de todas las exportaciones) seguido por Alemania, Francia, Bélgica,
Espafia, Paises Bajos y Rumania.

Una participacion ligeramente decreciente del 26% fue a los paises fuera de la UE,
principalmente Suecia, Rusia, Estados Unidos de América, Japon, Hong Kong vy
Noruega.

Oportunidades para exportadores de paises en desarrollo

La disminucién de la produccién en la mayoria de
los paises de la UE ha llevado a favorecer
recursos de productos en paises de costos bajos
y probablemente con altos contenidos de
disefios.

Los importadores en la mayoria de los paises de
la UE han construido una ventaja comparativa al
especializarse ellos mismos en disefios y otras
funciones, como preparacion de muestras,
logisticas, marketing, etc., mientras simples
operaciones de produccion se llevan a cabo cada
vez mas en otros paises. Con el paso del tiempo,
mas de las funciones anteriormente mencionadas
estan dejando estos paises de la UE también.

A causa del desarrollo econémico, muchos
consumidores de bajos ingresos contindan en la

: busqueda de ropa con precios bajos. Se deberia
destacar que los exportadores en los paises en desarrollo se enfrentaran con
demandas de productos de alta calidad y medioambientalmente amigables.
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Introduccidn

Este estudio del CBI trata del mercado de las
prendas de abrigo tejidas en la UE. El énfasis de .
este estudio yace sobre aquellos productos, los .
cuales son de importancia en los proveedores de
los paises en desarrollo. Se destacan el rol y las
oportunidades para los paises en desarrollo.

Grupo de productos

Este estudio cubre los grupos de productos
tejidos: abrigos e impermeables; chaquetas de
exterior; trajes y vestidos formales; chaquetas
de interior; vestidos y faldas; pantalones vy
bermudas; camisas y blusas; ropa deportiva;
ropa para bebés; y accesorios de vestir
(bufandas, mantillas, guantes, corbatas, etc.).

Ademas de esta clasificacion de productos,
usados para estadisticas de comercio, la
clasificacion (basada en criterios demograficos)
de prendas de abrigo tejidas para mujeres,
hombres y nifios son usados para estadisticas de
consumo.

Consumo : .
Tamano del mercado

El mercado global para las prendas de abrigo tejidas se estimd en €460 mil millones en
el afio 2008, del cual la UE contabilizd 31%, para Norte América 29% (incluyendo
Estado Unidos de América), Asia (incluyendo Japon) 28%, Latinoamérica 7% y otras
regiones 7%. El consumo de prendas de abrigo tejidas en la UE tuvo un crecimiento
anual de 1,7% durante el periodo 2004-2008 y alcanz6 €143 mil millones en el afio
2008, que fue el 55% del total del consumo de prendas de abrigo.

Alemania es todavia el pais mas importante en consumo de prendas de abrigo tejidas
en la UE, a pesar del pequefio crecimiento en el periodo 2004-2008. La diferencia entre
Alemania, el Reino Unido e Italia llegan a ser nuevamente muy pequeiias. Cinco paises
(Alemania, Reino Unido, Italia, Francia y Espafa) contabilizaron el 74% del consumo
de las prendas de abrigo tejidas en la UE.

Los consumidores en Austria y en el Reino Unido son los mas grandes compradores de
prendas de abrigo tejidas en la UE. Comparando con otros importantes paises de la
UE, el consumo per capita en Italia fue el mas alto, seguido por Bélgica y Alemania. El
consumo de Espafia fue menor que el consumo promedio de prendas de abrigo tejidas
en la UE. El consumo per capita en los diez Estados Miembros de la UE, los cuales se
unieron a la UE en el afo 2004, estuvo en el rango de €98 (Polonia) a €251 (Malta).
Los dos miembros mas recientes de la UE, Rumania y Bulgaria, contabilizaron €78 vy
€86 per capita.

Instituto Boliviano de Comercio Exterior - www.ibce.org.bo Pagina 3 de 11


http://www.ibce.org.bo/

Perfil de Mercado

Prendas de Abrigo Tejidas

Los prondsticos sobre el consumo en gastos de las
prendas de abrigo tejidas son €137 mil millones para el
2009, lo cual seria 4,4% mas bajo que en el afio 2008.

El mercado de las prendas de abrigo tejidas no esta
aislado de la crisis econdmica - financiera internacional y
de la recesién en varios paises. En la mayoria de los
paises de la UE (a excepcion de Polonia y Rumania) el
gasto del consumidor en prendas de abrigo tejidas se
pronostica que caiga en la gestion 2009.

En general se habla que el crecimiento en el volumen de
prendas de abrigo tejidas, sera mayor que el crecimiento
en términos de valor. La reduccion de los precios sera el
resultado del incremento en la participacion de mercados
de las tiendas de descuento, hipermercados vy
supermercados, ademas de la mayor competencia de
precios en las cadenas especializadas.

En funcidon de potencial futuro, es claro que los nuevos
Estados Miembros de la UE, en particular Eslovaquia,
Republica Checa, Eslovenia y Polonia, ofrecen mas
grandes alcances para el crecimiento del mercado como
pautas de ingresos y gastos que se acercan a normas
europeas, aunque esto todavia pueda ser en algunos
afos. También son mercados de interés Espafia, Portugal
y Grecia, que tienen sorprendentemente niveles bajos de
gasto per capita de prendas de abrigo tejidas. Estos
prondsticos son basados en datos histéricos, y por lo
tanto no deben ser vistos fuera de una indicacion de una
amplia tendencia.

Tipos de productos

El valor de la participacion del mercado para prendas de abrigo tejidas en el afio 2008
fueron pantalones y bermudas 35%; abrigos y chaquetas de exterior 16%; faldas y
blusas 15%; vestidos 9%; camisas 5%, chaquetas de interior 5% vy otros productos
15%.

La demanda se incrementd para productos tejidos como jeans, otros pantalones de
algodon, bermudas, ropa deportiva, chaquetas de exterior, etc., lo cual demuestra la
popularidad de la ropa casual. El papel dominante de la ropa casual y urbana seria
derivada de las altas participaciones de: jeans (424 millones de unidades vendidas en
el 2008 a un precio promedio de €34); otros pantalones de algodén (711 millones de
unidades a €25) y bermudas de algoddn (127 millones de unidades a €17). Estos tres
productos representaron el 70% de todas las ventas en este grupo de productos.
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Segmentaciéon del mercado

Los criterios para la segmentacion del mercado de
las prendas de abrigo tejidas son:

- Factores demograficos, como la edad (ropa de
bebés, nifios y adultos, que frecuentemente han
sido divididos dentro de grupos etareos de
distintas maneras: por ejemplo: 15-24, 25-49,
50-64 y +65) y géneros (hombres/nifios y
mujeres/nifias).

— Por tipo de actividad que tiene como resultado
el comportamiento especifico al vestir, como
formal, casual, urbano y atuendos de actividad
deportiva.

— Actitud de los consumidores hacia lo moderno y
desarrollo en la moda.

- Circunstancias especificas (como ropa de
maternidad) o eventos especiales (bodas,
fiestas, primera comunion, etc.).

— Factores econdmicos, tal como el ingreso y el
poder de compra.

- Factores  geogréficos, e «cima vy el
medioambiente.

Tendencias generales

- La moda ecoldgica se ha convertido en un segmento con derechos propios dentro
de la industria de ropas de vestir.

- Una polarizacion de liderazgo de marca probablemente aparezca en Europa.

- El valor para la moneda es todavia el criterio de compra mas importante para la
mayoria de los consumidores.

- Las personas jévenes estdan mas interesados en las marcas de ropa, en particular
en las prendas casuales y de ocio (ropa urbana).

- En la mayor parte de los paises de la UE, las personas son de complexion grande
en altura y anchura, lo cual se aprecia para hombres y mujeres, como también
para grupos de personas jovenes.

— Incremento del individualismo; los consumidores son mas dificiles de influenciar y
también son menos predecibles.

Produccion

De acuerdo a la Eurostat/Prodcom, la cantidad producida en la industria de prendas de
abrigo tejidas en la UE disminuyd en un promedio de 1,4% por afio durante el periodo
2004-2008 y contabilizé6 un estimado de €18,2 mil millones para el afo 2008. Dos
observaciones deberian ser hechas:

El rendimiento logrado por la industria es mucho mas alto, porque cuando una
compaiiia de la UE baja su produccion, todavia puede lograr un rendimiento mas alto
por trasladar algunas de sus fabricas a paises de costos bajos.

Basado en las estadisticas nacionales y de exportacion, la produccidon en varios paises
debe ser mucho mas alta que la que estd registrada en la estadistica de la Eurostat.
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Una de las razones puede ser la alta participacién de las Pequefias y Medianas
Empresas (Pymes) en esos paises. Su produccién no estd registrada en la estadistica,
porque es mas bajo que la cantidad minima requerida para registrarla en la estadistica.

Italia es el productor mas grande de la industria de
las prendas de abrigo tejidas en la UE
contabilizando el 46% del total de la produccién de
la UE en el afio 2008, seguida por Espafia,
Rumania, el Reino Unido y Portugal. El 84% de la
industria de prendas de abrigo tejidas en la UE esta
concentrada en estos cinco paises.

Los prondsticos para la produccién doméstica de
prendas de abrigo tejidas en la UE permanecieron
reducidos. Varios de los Estados Miembros
registraron una disminucidon de dos digitos en la
produccién, algunas veces alrededor de los niveles
de produccion mas bajos. La actividad en el sector
de ropa de la UE estd disminuyendo aun mas
debido a la creciente tasa de penetracion de los
importadores asiaticos y la tasa de cambio del
euro, lo cual es desfavorable para los exportadores
europeos.

Los fabricantes de ropa en la UE pueden ser divididos en:

— Fabricantes que tienen acceso a los consumidores finales, usando sus propias
estructuras de ventas al por menor (empresas verticalmente integradas).

- Fabricantes que estan desarrollando sus propias marcas y disefios.

— Fabricantes que trabajan solamente como subcontratistas.

La reestructuracion de las politicas de muchas companias industriales en la UE durante
las dltimas dos décadas llevo a la relocalizacion de la produccion de ropa,
principalmente basado en comparaciones de costos de trabajo. Sin embargo, aunque el
costo pueda jugar un papel importante en definir la ubicacién ideal, es sélo uno de los
elementos a tomar en cuenta. Por ejemplo: una fabrica altamente productiva y bien
organizada en el pais A puede ofrecer mejores precios que una fabrica mal organizada
y poco eficiente en el pais B, a pesar de costos mas bajos de trabajo en el pais B.

Canales de comercializacion para la entrada al mercado

La figura siguiente muestra los canales bdsicos de comercializacién (fabricantes
exportadores y comerciales, agentes, fabricantes importadores, mayoristas vy
minoristas). Dependiendo de la posicién en el mercado, las funciones de un canal en
particular estarian ligadas con los canales mas cercanos al consumidor final o al
fabricante, el cual tiene las mismas clases de especializacidén. Esto es posible para un
canal terminado tomar algunas de las funciones del Ultimo; para mejorar el espiritu
competitivo (integracién vertical). Por ejemplo, los fabricantes, los agentes y los
minoristas también pueden funcionar como importadores, mientras que los mayoristas
también pueden ser fabricantes (integracion vertical). Cada uno de estos grupos tiene
un enfoque diferente sobre el negocio y el mercado, con su propia interpretacidén
especifica de la mezcla comercial.
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Tedricamente, la importacion es una funcion la cual debe ser hecha por fabricantes,
mayoristas o minoristas como lo muestra la siguiente figura. Sin embargo, en algunos
paises y/o sucursales una distincién esta hecha entre la importacion de mayoristas y
minoristas. En este caso, el importador compra bajo su propio riesgo, manejando su
despacho aduanero y las principales ventas a organizaciones minoristas, como las
tiendas mudltiples, tiendas, departamentos, organizaciones de compra vy otros
vendedores al por menor, mientras que los mayoristas compran bajo su propio riesgo
de fabricantes locales europeos y de los importadores.

Figura: Canales de comercializaciéon y distribucién de mayor duracién en la UE

FABRICANTES EXPORTADORES

r w r

IMIPORTADOIRES MAYDIR1ISTAS FABRICANMTES IMPORTADDRES AGENTES

J

{ ! 4 +

IMPORTADORES MINORISTAS

Lepartamentos W riandas Compatifas de || organizaciones [JOlros
y tiendas de rriltiples || COMpras para de venta yv,/o wendedlores al
wanriedad de ropa el hogar COrpre [ACE M

IMPORTADORES NO MINORISTAS

Fuente: El estudio del CBI sobre prendas de abrigo tejidas (octubre 2009)
Elaboracién: Instituto Boliviano de Comercio Exterior-IBCE

Comercio: Importaciones y Exportaciones

Importaciones

Los Estados Miembros de la UE importaron 2,4 millones de toneladas de prendas de
vestir tejidas con un valor de €48 mil millones en el afio 2008. El total de las
importaciones se incrementd en un promedio de 4,4% por afio, sin embargo, deberia
notarse que las importaciones disminuyeron 0,9% en el afio 2008 comparados al 2007.
Esta caida fue principalmente a causa de la disminucién del comercio dentro de la UE.

El total de las importaciones de prendas de abrigo tejidas se incrementd, mientras la
produccién para el mercado de la UE disminuyé, lo cual indica el crecimiento en la
participacion de las importaciones en el ligeramente creciente mercado del
consumidor.

El precio promedio de las importaciones (en unidades) cayd a 0,2% en el periodo
2004-2006 y cayo 14,4% en el periodo 2006-2008.

Alemania sigue siendo el principal importador con una participacion del 20% del valor
de las importaciones. Le sigue el Reino Unido y Francia (14% cada uno), Italia (10%),
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Espafia (9%) y Bélgica (6%). Los Paises Bajos (5%) quedaron de sexto seguidos por
Austria (4%) y Dinamarca (3%).

Los paises en desarrollo representaron el 52% del total de las importaciones de la UE
de las prendas de abrigo tejidas en el afio 2008 (49% en el 2006). En la gestiéon 2008,
las importaciones de la UE de las prendas de abrigo tejidas llegaron a ser de 46%
provenientes de los otros paises de la UE (47% en el 2006). China llego a ser el mayor
proveedor de prendas de vestir tejidas en la UE (25% de las importaciones), delante
de paises europeos como Alemania (8%) e Italia (7%), seguidos por Turquia (6%),
Bélgica e India (4% cada uno).

Exportaciones

Los Estados Miembros de la UE exportaron 683 mil
toneladas de prendas de abrigo tejidas con un valor de
€34,7 mil millones en el afio 2008, representando un
incremento anual en valor de 3,1% en el periodo 2004 al
2008.

Las actividades de exportacion de los paises de la UE
varian enormemente. Los paises europeos lideres en las
exportaciones de prendas de abrigo tejidas fueron Italia
(24% del total de las exportaciones de la UE en valor),
seguido por Alemania (17%), Francia (8%), Bélgica
(8%), Espafa (6%), los Paises Bajos y Rumania (5%
cada uno).

Hubo una disminuciéon de la participaciéon en los paises
fuera de la UE en el periodo de baja revision: 27% en
2004 y 2006, ademas del 26% en el afio 2008. Los
principales destinos fuera de la UE fueron Suiza (5% de
exportaciones totales de la UE y 20% de exportaciones
fuera de Ila UE), Rusia (4% del total de Ilas
exportaciones), Estados Unidos de América (3%), Japdn
(2%), Hong-Kong, Noruega, Turquia y Ucrania (1% cada
pais).

Las exportaciones de los principales paises de la UE incluyen las llamadas
reexportaciones: productos importados, las cuales luego son exportados a otros paises
(principalmente dentro de la UE). El volumen de las reexportaciones puede ser
estimado cuando la produccion nacional de estadisticas esta disponible y el destino de
la produccidon puede ser dividida dentro de las ventas domésticas y exportaciones por
la industria. Por ejemplo: la disponibilidad de las cifras de produccion en los Paises
Bajos es limitada e incluyen la produccién en el extranjero por fabricantes. Por esta
razon, las reexportaciones de los Paises Bajos no pueden ser determinadas, sin
embargo, puede ser sobreentendido que entre el 35% de las importaciones de prendas
de abrigo tejidas de los Paises Bajos son reexportados. Ademas de los Paises Bajos, las
reexportaciones de Alemania (35%), Dinamarca (35%), Francia (30%) y Austria
(25%) son importantes, mientras que las reexportaciones los otros paises importantes
de la UE son mas limitados, pero con crecimientos. Las mas altas reexportaciones
vienen de Bélgica, del cual la funcion de pais en transito se incremento
considerablemente en los afios recientes y puede ser estimado en un 50%.
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Desarrollo de los precios

El mercado de ropa en los paises de la UE es intensamente competitivo y los precios
varian ampliamente de acuerdo a los productos y tipos de tiendas de distribucion.

De acuerdo a un estudio por la Eurostat sobre
comparaciones de indices de precios de ropa, hubo
cinco grupos de paises donde los precios son mas
altos o mas bajos que el promedio (100) en el 2008:

— En orden descendente de los mas altos, Finlandia
(121), Luxemburgo (118), Suecia (115), Lituania
(113), Letonia (113), Austria (112) e Italia (111).

- Paises con precios por encima del promedio estan
Bélgica (110), Estonia (109), Paises Bajos (109),
Grecia (108), Dinamarca (108), Espafia (103),
Chipre (103) y Malta (103).

- Paises con el promedio de la UE son Alemania y
Eslovaquia (100 cada uno).

- Paises con precios por debajo del promedio estan
Irlanda (93), Republica Checa (93), Hungria (91),
Francia (91), Portugal (91) y el Reino Unido (91).

- Para terminar el rango de valores, aquellos paises
con los precios mas bajos son Eslovenia (85),
Polonia (85), Rumania (65) y Bulgaria (58).

Algunos mercados en la UE se encogieron, mientras
gue la mayoria de los otros estuvieron creciendo a un
e ritmo lento. Este desarrollo ha colocado presidon sobre

%~  los niveles de precios. Debido a la diversidad en los
productos no es p05|ble enfocar precios para productos individuales.

Requerimientos de acceso a mercados

Como un productor de un pais en desarrollo prepara accesos al mercado europeo, debe
estar enterado de los requerimientos de acceso a mercados de tus socios comerciales y
los gobiernos de la UE. Los requerimientos son demandados a través de la legislacion y
a través de las etiquetas, codigos y sistemas de manejo. Estos requerimientos estan
basados en el medio ambiente, la salud y la seguridad del consumidor y la
preocupacion social. Necesita acceder a la legislacion de la UE y estar al tanto de los
requerimientos no legislativos adicionales que sus socios quizas soliciten al comerciar
en la UE.

Para mayor informacién de los requerimientos sobre legislacidon y no legislacion, ir a
“Busqueda en la Base de Datos del CBI” a http://www.cbi.eu/marketinfo, seleccionar
ropa de abrigo y la UE en la categoria de busqueda, luego haga clic sobre el boton de
blusqueda y clic sobre los requerimientos de acceso a mercados.

No hay estandares de calidad en la UE para las prendas de abrigo, ropa deportiva y
accesorios de ropa. La mayoria de los importadores (fabricantes, mayoristas,
minoristas, organizaciones de venta al por menor, etc.) trabajan con los minimos
requerimientos. Se considera que se tiene formulado y estipulado requerimientos
minimos de calidad, relacionando tanto los materiales como las marcas. El comité
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técnico de la Asociacion Europea de Ropa (AER) publicd un ejemplo de las
recomendaciones con respecto a las caracteristicas y defectos en los tejidos destinados
a ser utilizados para la ropa, en la cual una distincién es hecha entre:

- Recomendaciones, limitada a las caracteristicas de las telas, las cuales son
detectables, por una persona experimentada con o sin la ayuda de instrumentos de
uso general. Un defecto es considerado existente si la irregularidad es evidente en
las telas cuando se entregaron o es perjudicial a la prenda final.

- Recomendaciones, limitada a las caracteristicas de las telas, las cuales pueden ser
Unicamente detectadas con instrumentos de equipamiento adecuado. Cada
caracteristica comprende: definicién, métodos de control y estdndares minimos de
calidad y mientras esto ocurra: tolerancia aceptable comparada con los valores de
las muestras e implicaciones comerciales eventuales.

Oportunidades

La disminucién de la produccién en la mayoria de
los paises de la UE ha llevado a favorecer recursos
de productos en paises de costos bajos vy
probablemente con altos contenidos de disefios.

Los importadores en la mayoria de los paises de la
UE han construido una ventaja comparativa al
especializarse ellos mismos en disefios y otras
funciones, como preparacién de muestras,
logisticas, marketing, etc., mientras simples
operaciones de produccion se llevan a cabo cada
vez mas en otros paises. Con el paso del tiempo,
mas de las funciones anteriormente mencionadas
estan dejando estos paises de la UE también.

A causa del desarrollo econdmico, muchos
consumidores de bajos ingresos continlan en la
bisqueda de ropa con precios bajos. Se deberia
destacar que los exportadores en los paises en
desarrollo se enfrentaran con demandas de
productos de alta calidad y medioambientalmente
amigables.

La UE y generalmente hablando los principales
paises de la UE y otros paises europeos del Oeste y
Norte tienen wuna alta participacién de las
importaciones en los paises en desarrollo del sector
de prendas de abrigo tejidas, la cual indica que la
mayoria de los paises de la UE estan abiertos a
importaciones de los paises en desarrollo.

La mayoria de las compafias de la UE han
terciarizado voluntariamente en los paises con
mano de obra barata (la mayoria paises en
desarrollo) y los fabricantes han mudado sus
operaciones a esos paises.
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Trata de encontrar que paises de la UE realmente ofrecen oportunidades de
exportacion. Para términos de consumo (y produccién) e importaciones, unos pocos
paises tienen las mas grandes participaciones del mercado, pero estos grandes paises
generalmente tienen las mas bajas tasas de crecimiento. Los paises mas pequefios
muestran indices mas grandes de crecimiento, pero los volimenes con los que
empiezan son algo mas pequefios.

Adicionalmente, todos los grupos de productos parecen moverse en particular y de
diferentes maneras en cada uno de los paises. Coloque su oferta en el pais segun estos
movimientos y los volumenes diferentes de importaciones. Generalmente serd mas
facil para los exportadores de los paises en desarrollo estar fuera de los paises de
producciones grandes y concentrarse en mercados de tamafno pequefio, donde la
proporcion de buenos precios y calidad pueden facilitar la entrada.

Fuentes fotograficas

http://www.trendencias.com/

http://www.tuprestige.com/

http://img.compradiccion.com/

http://www.starwizz.com/

http://www.asmoda.com/

http://www.personalcashmere.com/

http://tucano urbano.dailymotos.com/

http://www.juliettehogan.com/

http://media.redcatsusa.com/

http://www.excelsia.es/
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