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Editorial

UNA "VISION PRODUCTIVA Y EXPORTADORA" PARA BOLIVIA

La tercera semana de julio pasado, el Instituto Boliviano de Comercio |
Exterior llevo adelante de manera sucesiva, primero en Santa Cruz | ¢
de la Sierra, luego en Cochabamba, Tarija y finalmente en la ciudad

de La Paz, un Ciclo de Mesas Redondas para recoger opiniones 'Eﬁ-

del Gobierno y de la Sociedad Civil, a fin de enriquecer una J
propuesta a ser puesta a consideracion de los Miembros de la
Asamblea Constituyente. Se trata de un estudio que busca consagrar

- ?
a la Nueva Bolivia, con una “VISION PRODUCTIVA Y
EXPORTADORA”.
Durante las cuatro Mesas Redondas realizadas, de las cuales

participaron méas de 150 lideres de opinion de varias decenas de

instituciones, se constat6 que la mayoria de los actores claves del Gobierno Central, Gobiernos
departamentales y municipales, entidades civicas, asi como del empresariado, los trabajadores,
la academia, juntas vecinales y otras expresiones de la sociedad civil, eran proclives a lograr
que se proponga a los Constituyentes que tomen en cuenta que lo que el pais necesita es
forjar una identidad nacional con una vision productivista y claramente exportadora.

El proceso historico que vive Bolivia debe ser encarado por los Asambleistas con gran
responsabilidad y lealtad hacia todos los bolivianos, para logar un nuevo Pacto Social que
garantice la estabilidad y union del pais, para que de esta manera el pais cuente con Politicas
de Estado de largo plazo que garanticen un desarrollo social y econdmico no para una parte,
sino para toda la poblacién. En tal sentido, el documento técnico que elabora el IBCE
describira las buenas y malas experiencias vividas en otros paises y presentara propuestas
sobre los roles que deberian cumplir el Estado y los agentes privados en funcién de contribuir
al desarrollo del pais de una manera incluyente, con la “concurrencia de voluntades” y
esfuerzos de los empresarios, trabajadores, campesinos, indigenas, etc., asi como del capital
nacional y la inversion extranjera.

Los bolivianos debemos entender que, si bien contamos con una cantidad importante de
recursos naturales, no podemos centrar toda nuestra atencion en ellos, para revivir un
modelo extractivista y rentista. Por el contrario, debemos tener la conviccion de que “somos
capaces de crear”, de vivir de nuestro trabajo, logrando que cada una nuestras empresas
sea mas productiva, mirando a la exportacién no como una actividad de excepcion, sino
como la real alternativa que tenemos para salir de la lamentable pobreza en que se halla
gran parte del pais.

En todas las Mesas Redondas las opiniones fueron casi unanimes, en pedir a los préximos

redactores de la historia boliviana, que pacten una Carta Magna sin afanes politicos,

personales, sin resentimiento ni venganza, para que de una vez por todas, esta Bolivia que

cuenta con ingentes recursos naturales, una envidiable y vasta geografia, la habilidad innata

y la demostrada capacidad de sacrificio de los trabajadores bolivianos, se convierta en un

gran exportador, generando empleo digno de manera sostenible, para entonces si, llamarnos
n “pais digno y soberano”.

Lic. Gary Antonio Rodriguez Alvarez, MSc.
Gerente General
INSTITUTO BOLIVIANO DE COMERCIO EXTERIOR
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A través de una beca otorgada por la Agencia de Cooperacion
Internacional de Japén (JICA), la Lic. Ana Carola Balcazar, Directora
Ejecutiva de la Camara Nacional de Exportadores de Bolivia (CANEB),
participé en el Seminario Internacional “Promocidn de Inversion y
Exportaciones”, evento que se realizo en Tokio — Japon, durante
aproximadamente cuarenta y seis dias. El seminario se inicio el 14
de junio y concluyé el 27 de julio del afio en curso.

Para la Lic. Balcazar, fue una experiencia inolvidable el haber participado
en dicho Seminario como representante del sector exportador,
oportunidad en la cual logré integrar la delegacion de participantes
de once paises de América Latina (Argentina, Bolivia, Uruguay, Chile,
Perd, Honduras, Nicaragua, Costa Rica, Republica Dominicana,
México y Cuba)

Lic. Ana Carola Balcazar con la delegacion de participantes al Seminario

Durante su estadia, la Directora Ejecutiva de la CANEB logro realizar
visitas a empresas productoras muy importantes como TOYOTAS.A.,
NISSAN, MITSUBISHI entre otras. De igual manera realizé contactos
con varios Representantes del area de exportaciones e inversiones,
tanto de la delegacion como de Organizaciones de apoyo al comercio,
entre ellas la propia Agencia de Cooperacion Japonesa (JICA),
institucion que apoya desde hace varios afios al desarrollo productivo
en determinados rubros potenciales de exportacion.

Agenda de trabajo con la Embajada de Bolivia en Japén

El viaje a Japon, permitié a la Lic. Ana Carola Balcazar, sostener
importantes reuniones en la Embajada de Bolivia en Tokio, reuniéndose
con el Embajador Joaquin Dabdoub y varios empresarios japoneses
para ver las posibilidades de exportar productos con valor agregado,
cambiando la imagen del pais que solo es exportador de materias
primas, como muchos paises en Desarrollo y Desarrollados continian

pensando, a causa de la falta de “promocion de exportaciones de la
Oferta Exportable” de productos con valor agregado. Remarcando
que es una tarea que se debe afrontar de manera agresiva,
comercialmente si deseamos consolidar y/o diversificar mercados
potenciales como el japonés.

Entre los productos de interés y de gran potencial para promover
agresivamente las exportaciones hacia Japon esta “LA QUINUA
REAL” boliviana, que es muy apreciada y existe importante demanda
por lo que se realiz6 los primeros contactos comerciales para con el
Consorcio del Imperio de Los Lipez (principal organizacion productora
de la genuina quinua real). Sin embargo es importante destacar que
para ingresar al mercado japonés, los productos deben cumplir
determinadas Normas como son las especificadas por la Norma
Agricola Japonesa (JAS), exigencias que deben ser acatadas
rigurosamente para su ingreso a este importante mercado.

En la actualidad, la mayoria de nuestra produccién de Quinua se
dirige al mercado peruano de manera informal y el mismo es exportado
a EE.UU. y Japdn dando cumplimiento con las normas y
especificaciones antes mencionadas, considera que lo mismo podria
hacer nuestro pais con exportaciones directas a Japon.

En la Foto, se puede apreciar el libro de recetas para la elaboracion
de comidas en base a quinua y carne de llama de los LIPEZ, cuyo
recetario impresiono a muchos empresarios japoneses en especial
la receta del SUCHI DE QUINUA.

Embajador de Bolivia en Japén, Joaquin Dabdoub, Lic. Balcazar y empresario japonés

De esta manera la CANEB dara continuidad con los contactos de
nuestra Embajada en Japon para desarrollar actividades que ayuden
a las empresas a penetrar y consolidarse en dicho mercado, es asi
que se ha previsto realizar un seminario de “Cémo Exportar al Japon”.
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Capacitacion a Operadores en Comercio
Exterior

Con el auspicio de USAID Bolivia, institucion con la cual el IBCE esta
llevando a cabo el "Programa de Fortalecimiento del Entorno para el
Desarrollo del Comercio Exterior Boliviano (PIDCE)", en coordinacion
con el proyecto Bolivia Competitiva
en Comercio y Negocios (BCCN).
Los dias 19, 20, 21 y 22 de julio
se llevarén a cabo en las ciudades
de La Paz y Santa Cruz de la
Sierra, el Seminario Taller "Normas
de Origen en los Convenios
Comerciales de Bolivia", contando
con una buena asistencia de
operadores del comercio exterior.

Mesas Redondas
"Vision Productiva y Exportadora™

Con el objetivo de recoger la mayor cantidad de opiniones relevantes
de actores claves del Gobierno Central, Gobiernos departamentales
y municipales; entidades civicas, asi como del empresariado, los
trabajadores, la academia, juntas vecinales y otras expresiones de
la sociedad civil que fueron invitadas, el IBCE desarroll6 cuatro Mesas
Redondas denominadas “Vision Productiva y Exportadora” en las
ciudades de Santa Cruz, Cochabamba, Tarija y La Paz, durante los
dias 18 al 21 de julio, resultados que seran presentados a los
Constituyentes en el mes de agosto.

El Presidente del INSTITUTO BOLIVIANO DE COMERCIO EXTERIOR
(IBCE), Hans Hartmann Rivera, dié cuenta del exitoso ciclo de las
cuatro Mesas Redondas, que la mayor participacion se logré, por
orden de importancia en: La Paz, Santa Cruz, Tarija y Cochabamba,
habiendo tomado parte de los encuentros cerca de 150 personas
representando a mas de 50 entidades publicas y privadas, y a otras
expresiones de la sociedad civil, habiéndose recibido su beneplacito
por el planteamiento doctrinal e institucional realizado por el IBCE.

Salon de Convenciones, CAINCO, Santa Cruz
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Hotel Vifia del Sur, Salén "Las Amancayas, Tarija

Entre los profesionales mas destacados que fueron contratados por
el IBCE, estuvieron: el Lic. Lucio Paz Rivero, ex Asambleista, varias
veces Ministro de Estado y ex Funcionario del BID, el Sr. Ivo Vranjican
Dominis, con una vasta trayectoria empresarial, el Lic. Diego
Montenegro Emst, el Lic. Antonio Rocha Gallardo, experto en “Comercio
Exterior e Integracion” y el Ing. Ricardo Ortiz Gutiérrez, con una gran
experiencia en materia de competitividad.

FOROS
"¢ Qué necesita Bolivia para ser un Pais
Exportador Exitoso?"

En el marco del programa PIDCE que ejecuta el IBCE con apoyo de
USAID, en coordinacién con el Proyecto Bolivia Competitiva en
Comercio y Negocios (BCCN), el Instituto Boliviano de Comercio
Exterior llevo a cabo los tres primeros Foros de un Ciclo de doce, el
primero titulado "; Qué necesita Bolivia para ser un pais exportador
exitoso?" realizado en las ciudades Santa Cruz, Cochabamba y La
Paz, con la asistencia de alrededor de 150 personas entre
representantes institucionales y empresarios del sector exportador,
oportunidad en la cual se recogieron aportes de otras expresiones de
la sociedad civil.

Por su parte, el Viceministro de Comercio y Exportaciones, Gustavo
Barbery, anuncio el lanzamiento del Programa “Bolivia Competitiva
20107, que consistira en una politica de enfoque de especializacion
productiva, previéndose fortalecer 10 cadenas productivas a partir del
Estudio “Visién-Pais” que realizé la CAINCO.
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potencial exportador

STEVIA (Oro Verde)
Nombre Cientifico: Stevia rebaudiana Bertoni

Antecedentes
La Stevia, también conocida como Ka'a He'’e es una planta
nativa del Paraguay que se produce actualmente en varios

de Cooperacion Internacional de Japon (JICA), se dio inicio
el afio 1996 en dos fases de estudio sobre “Posibilidades del
Desarrollo de Stevia Revaudiana”, a partir de entonces, es
poca la produccién de Stevia en Bolivia, sin embargo es
importante incentivar su produccion aprovechando las ventajas
comparativas con que se cuenta y su efecto multiplicador de
caracter socioecondmico, de beneficio a pequefios productores
agricolas.

paises. En el caso de Bolivia, con la colaboracion de la Agencia m
1 3 meses.

Cualidades

La importancia de la Stevia radica en su compuesto, sus hojas son
de gran poder edulcorante, el "Esteviosido" y el "Reubadiosido A" o
endulcificante como comUnmente se le conoce, es aproximadamente
300 veces mas dulce que la sacarosa contenida en los azucares
normales pero no produce calorias.

Uso

Puede resumirse en tres grandes usos: 1) la sustitucion de edulcorantes
en la industria alimenticia, recomendado para las personas obesas
y diabéticas, ademas para dar sabor a la carne 2) el uso medicinal
(campo abierto a los derivados de hojas de Ka'a He'e) y 3) componente
de cremas de cuidado para la piel.

Principales caracteristicas de Produccion
Se requiere sitios agro-ecoldgicos, suelo franco
- areno - gumiferos, el clima debe ser sub-
tropical himedo, altitud de 180 m.s.n.m.,

temperatura promedio de 21° C y humedad relativa de 70 - 90%

Ciclo productivo
120 dias y puede ser cosechado tres veces al afio.

Cosecha
Se realiza entre los meses de octubre, diciembre y marzo;
teniendo una vida de transito y aimacenamiento, de hasta

Empaque

una vez que se le quitan la nervadura a las hojas y se
separa cualquier suciedad y se empaca en bolsas de
algodén.

Stevia Soluble

La “Stevia soluble” es un producto con mucho
potencial para la exportacion, sin embargo,
para efectos de registro del comercio y datos ROLoGIC s, . AT
estadisticos no cuanta con una Clasificacion RtV - E LA
Arancelaria especifica, motivo por el que se
apropia en la NANDINA: 2106.90.90.90 “las
demas preparaciones alimenticias no expresadas
ni comprendidas en otra parte”.

Perspectivas de mercado

Por sus distintas formas de valorizacion puede acceder a varios nichos
de mercado que pueden expandirse al obtener certificados de "producto
ecoldgico". El pais que ,mayormente consume Stevia es Japon, en
amplia variedad de aplicaciones, con alimentos salados,
combinacién comun en la dieta japonesa, Pickles uno de los
principales compradores de Stevia.

Planta de Stevia y sus derivados
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