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Sumario 

El  presente  estudio  hace  un  análisis  del  desempeño  del  café  de  palqui  boliviano 
(Cestrum Parqui) en el contexto internacional, así como también del desempeño de los 
principales mercados importadores y exportadores de este producto a nivel mundial. 

• El  principal  país  importador  de  los  “demás  sucedáneos  del  café”  el  año  2007  fue 
Austria,  quien  importó  USD11,5  millones  en  valor  y  1,8  miles  de  toneladas  en 
volumen logrando una participación de mercado de 18,84% y un crecimiento anual 
en  valor  importado  de  31%  entre  las  gestiones  2003  ­  2007.  Francia  y  Arabia 
Saudita fueron los seguidores 

• Uganda  fue  el  principal  exportador  de  los  demás  sucedáneos  del  café  a  nivel 
mundial  el  año  2007.  Las  exportaciones  de  este  país  alcanzaron  los  USD10,8 
millones en valor exportado y 7,3 miles de toneladas en volumen con lo cual obtuvo 
una  participación  del  total  exportado  por  el  mundo  de  15,29%  y  un  crecimiento 
anual en valor de 194% entre las gestiones 2003 ­ 2007. Kenya y Países Bajos son 
el  segundo  y  tercer  exportado  más  grande  de  estos  productos  a  nivel  mundial, 
respectivamente 

• En  general  las  tendencias más  notorias  en  el mercado del  café,  son  las  cada vez 
mayor  preferencia  de  los  consumidores  por  productos  que  poseen  etiquetas  o 
certificaciones  internacionales  que  garantizan  la  protección  ambiental,  las  buenas 
prácticas de producción y la equidad social. Entre las certificaciones de este tipo y 
de  mayor  renombre  a  nivel  internacional  destacan  la  certificación  de  producción 
orgánica  y  la  etiqueta  de  Comercio  Justo  Fair  Trade,  las  cuales  se  enfocan  en 
aspectos diferentes, pero que son de gran aceptación entre los consumidores 

• Las propiedades alimenticias del café de palqui pueden permitir que este producto 
sea  posicionado  en  nichos  de  mercados  enfocados  más  en  la  salud,  donde  se 
pueden obtener mayores ingresos


