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Instituto Bolivlano && Comercio Exterior

Editorial

LA MICRO Y PEQUENA EMPRESA EN EL MARCO
DE SU INSERCION AL CONTEXTO
INTERNACIONAL

Bolivia al igual que muchos paises a nivel mundial
se caracteriza por tener una riqueza y capacidad
productiva, la misma que debe ser difundida al mercado
mundial, en este sentido debemos considerar
eslablecer la urgente necesidad de implantar una
politica de fomento que conlleve no solo apoyo en el

proceso productivo sino también en lograr
competitividad a fravés del intercambio comercial, 1
cultural, experiencias y conocimientos uniendo
esfuerzos para efectivizar los lazos de cooperacion

regional,

En el caso particular de Bolivia, el proceso de desarrollo productive - econémico
requiere la participacion activa y decidida de todos los actores econdmicos y sociales
del pais. Bajo esta premisa adquiere una vital importancia el impulso y apoyo a las
iniciativas privadas de produccidn, aprovechando las ventajas comparativas ¥
regionales de nuestro pais asi come el fomento a estas actividades en comunidades
de menores ingresos, a partir de los siguientes abjetivos: Generacion de la produccion
con calidad de exportacion; participacion en encuentros; promocion y comercializacion
de productos con alto valor agregado e infensivos en la utiizacién de mano de obra
¥ @ lraves de una blsqueda de nichos de mercado y dlientes potenciales.

El objetivo de lograr que el pais incremente sus niveles de compefitividad y las
metas asociadas a este objetivo, parten de la existencia de una base empresarial
de pequefia, mediana y gran escala (canfidad de empresas) suficiente, relativaments
Intensiva en mano de obra y susceptible de ser cualificada en un ambiente propicio
para la compefitividad.

La CANEB a traves de sus Camaras Departamentales, tiene afiliadas a mas del
85% de PyME's, motivo por el cual, nuestra Institucion asume el compromiso v la
responsabilidad de fortalecer este sector, para que pueda mejorar su nivel competitivo
v de comercializacion.

Lic. Eduardo Bracamonte Velasco
PRESIDENTE
CAMARA NACIONAL DE EXPORTADORES DE BOLIVIA - CANER



INSTITUTO BOLIVIANO DE COMERCIO EXTERIOR
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FORO “APLICACION DEL ACUERDO DE
VALORACION ADUANERA DE LA OMC EN
BOLIVIA”

El Institute Boliviano de Comercio Exterior (IBCE) lewa a cabo duranie
los dias 15, 16 y 17 de noviembre, Fores denominados: "Aplicacién
del Acuerda de Valaracion Aduanera de la OMC en Baolivia®, eventos
que s& realizaron exitesamente en las ciudades de Santa Cruz,
Cochabamba y La Paz, con la participacion de la Dra. Julia Inés
Sanchez, funcionana de la Direccién de Impuestos y Aduanas
Nacionales de Colombia y ef Lic. Antonio Rocha G.; ambos consultores
desarroflan desde hace unos meses un estudio, cuyos resultados se
haran conocer proximamente. En los tres Foros, se logrd una
concurrencia aproximada de 150 personas, entre ellos representantes
de instituciones como: Aduana Macional de Bolivia, Agencias
Despachantes, Empresas Importadoras, Exportadoras, Ia
Superintendencia Tributaria, entre los principales.
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FORO "IMPORTANCIA DE LA DEFENSA DEL
MERCADO INTERNO"

Los dias 22, 23 y 2T de noviembre pasado en las ciudades de
Cochabamba, La Paz, El Alto y Santa Cruz respeciivamente, &l IBCE,
realizo el Glimo Foro del 2006, denominado: "Importancia de la
Defensa del Mercado Interna®, en el marco del “Programa de
Fortalecimianto del Entome para el Desarmollo del Comercio Exterior
Baliviano (PIDCE)" que lleva adelants con apoyo de USAID & través
del Proyecto Bolivia Competitiva en Comercio y Negocios {(BCCN).
Logrando vanas conclusiones a ser presentadas conjuntamente con
los resuttados obtenidos en el Ciclo de los 12 Foros sobre 4 teméticas
en comercio exterior. Se logrd captar la atencidn de empresas,
organizaciones e instituciones de los sectores publico/privados en
las 4 ciudades. Los resultados, se haran conocer en un documanto
escrilo y seran un aporte para su consideracion en la Constituyente
U wiene encarando el pais.

Foroe: Cochabamba, La Paz, £/ Ak y Sanls Cruz

EL IBCE PROMUEVE PROYECTOS
INNOVADORES

Con el Proposito de identificar “Proyectos Innovadores”, el IBCE lanzo
una Convocatoria Plblica, en el marco del "Programa de Iniciativas
para el Desamolio del Comercio Exterior Boliviana (PIDCE)" de USAID.
Seleccionandose proyectos con la finalidad de apoyar la innovacion
ge los ciudadanes y brindarles oportunidades necesanias para impulsar
y desarollar estos emprendimientos, promocionando y prestando
asistencia técnica y financiera a aquellos Proyectos Innovadores que
presenten ventajas competitivas, considerando que ésta importants
tarea, no se prioriza en nuestro pals.

Los Proyectos Innovadores fueron seleccionados bajo los criterios:
i) que hicieran énfasis en las exporiaciones; i) que estuvieran siendo
implementados o que necesitasen apoyo para ello: i) que se
consideraran innovadores en funcion de la realidad boliviana; y, iv)
que sU implementacion fuera considerada como exitosa,

Los ¥ Proyectos Innovadores elegides son:
* 5S0pa seca instantanea de quinua "Quick Cuinoa”
+ Charque crocante de llama "Crokhar"
* Quinoa Real orgénica precocida "Milenium”®
+ "Sellador Pinckert” para lanias radiales o tubulares antipinchazos
y anfibala
* Jamon ariesanal "Délice"
+ Empresa de contacto y asesoramiento para las exportaciones
+ Franguicia "Kafris (FM)*
+ "Servopack Automatas CNC" para packaging
+ Puerto seco en la ciudad de El Alto "Companex Balivia S.4.°
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CAMARA NACIONAL DE EXPORTADORES DE BOLIVIA

Participacion en el Seminario Taller
“EVALUACION Y PROYECCION DE LOS
PROCESOS DE INTEGRACION: ASOCIACION
LATINOAMERICANA DE INTEGRACION -
ALADI, COMUNIDAD ANDINA Y MERCADO
COMUN DEL SUR - MERCOSUR”

Dentro de 2 agenda del meas de oclubre, 12 Camara Nacional de
Exportadores de Bolivia (CANEB), participd en las exposiciones como
institucion invitada:, &n el Seminano Taller organizada porla Confederacion
e Empresarios Privados de Bofivia (CEPB), Evento gue se Bievd adelante
&l dia 20, en Instataciones del Circulo de Oficiales dal Ejercito (COE),
lugar donde =& concentranon alrededor de 300 personas y 52 expusiern
{emas concaminies a procesos de Infegracidn,

Expostions da! Semman
Tailer; Evpitacin ¥ Propectiin
dz oz Armcesas 00 infegracian

[

. Gonzalo Molng Sandén - Yicepesdania s CANEH
Enitre las exposifores nacionales paricipd, el Vicepresidente de la
GAMEE Ing. Gonzato Malina Sardan; oportunidad en fa que manifesto
gue en &l marto de las narmas de ka OMC, Balvia ha suscrilo acuerdos
regionales, subregionales v bilaterales siendo ademas beneficiaria
diel Sistemna General de Preferencias (SGP). Los indicados acuerdos
olorgan ventajas-arancefarias gue, en &l caso de las exporiacionss
benefician &l pais en general y a los exportadares en parlicular

Las exportaciones (no incluye reexportacionas ni efectos personales),
alcanzan a 2.751.933.193 en valores oficiales de ddlares amercanos,
gl 2005, que se disfribuyen de acuerdo al tratado de integracian, al
que perfenece el pais (CAN, MERCOSUR, ACE-22, ACEAT, efc.)

BOLIVIA: EXPORTACION POR ALGUNAS ZONAS ECONOMICAS 2005
{sin nezxportaciones ni efectos persamales, valores on dilares amaricanos|

| EXPORTACIONES 2008
BOL - ALADI 1.816:230.91
BOL - CAN 466,426,436
BOL - MERCOSUR 1.263.081 352
BOL -CHILE T30V
BOL - MEXICO 199235550
BOL - CLIBA 52
TOTAL GEMERAL 2.751.833.193

Fiwealey’ Lastilin Nntonal de Eslamizlica - INE
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Al respectn, se comprobd que las exportacionss a Cuba, han disminuido
bastante los Ulimos afios, consecuencias gua se podran comprobar
este 2006, medianle las exporiaciones al TCP. De igual manera la
participacion de Bolivia, en cuanto exportaciones hacia ALADI
corresponde un poco mas del 2%

Estrategias de Capacitacion del Nuevo Sistema
SADCO de las Unidades de Certificacion de
Origen

En &f manejo de as Instituciones que demandan una gran parlicipacion
¥ atencicn deniro de la economia boliviana, estan aquelias destinadas
al contrel v segumients de la Cerdificacian de Origen en Balivia, an
el caso de la Camara Masional de Exporfadores de Bolivia ({CANER),
&5 tal vz o ejemplo mas clam, desde los mas denatados v equilibrados
convenios locales (CNS, Ministena de Produccion & Microempresa;
COMIBOL, UDARE, ADUANA, elc.) & Internacionales que mane|s,
ademas de seruna fuente que proporciona ka cerlificacion de origen,
regstros de exportacion, indices estadisticos e informacion de
mavimienta de minerales a nivel nacional v de exportacion. Para ests
contexto se ha desamrallado una readecuacién en servicio en linsa
(ON -LINE) para un mangjo oplima de la informaciin de la CANEB,
en cuanto al sector exportadar. Asimismo, s& ha adecuade una
arquitectura e infraestructura Informética ¥ de Recursos Humano a
nivel nacional exclusivaments para este eiecin,

La Camara Nacional de Exportadores de Bolivia (CANER), al asumir
&l compromisa de mejorar, la calidad en el servicic que brinda a los
exportadores, a fravés de sus Unidades de Cerlificacion de Origen
Departamentales v Operativas (UCO's) del pais, efeclia la capacitacion
esiratégica a nivel nacional del nuevo Sistema Administrativo de
Certificacian de Origen (SADCO), en |2 agenda de |os primeros dias
de diciembre del afio en curso, evenlo que considera &l
perfeccionamiento de nuevas destrezas y habilidades en el manejo
de nuevos instrumentos que serviran & los funcionarios y a todo &l
enforno expartador, lanie nacional como intemacional

Gracias al apoyo y financiamiento de USAID, se incorpora en esle
miargen Tecnologla, Informatica & Comunicaciones (TIC's), de punta
que permitira reducir y concretar ks procesos y procedimientos de
manera mas eficente v efectiva en beneficio del Exportador;




2. Produccion con

Potencial Exportador

CEBOLLAS DULCES

Nombre cientifico: allium cepa

Antecedentes
L3 exportacion y produccidn de cebolla amarilla
dulce (swest onion) son resuttados det apoya
realzada por 3 Fundacion para el Desamallo
Tecnoldgico Agropecuario de los Valles (FDTA-
Valles), que junto al apoyo de Politicas Publicas de
Desamollo Agropecuario por parte del Gobiemo boliviang y USAID,
estan logrando desarrollar la produccién de cebolla dulce en las
comunidades de Challapampa, Cantu Santa Ana y Alantafita Caravi,
del departamento de Oruro y Cachabamba donde se encuentran los
municipios de Capinota, Sicaya y Santibafiez. En marzo de 2006 las
comunidades de Oruro recibieran la certificacion como “producto
organico”.

Cualidades

La cebolla dulce, tiene muchas propiedades tanto nutricionales coma
para la salud, rica en antioxidantes como la quercetina, reconocidos
por reducir el riesgo de cancer, aterosclerosis y enfermedades
cardiovasculares. Ademas, contiene compusstos azufrados que ayudarn
@ reducir los niveles de colesterol y presian vascular, Por ofro ladg, la

cebolla aporta vitaminas C, BB y Acido folico, minerales como Potasio,
Lalco y Hierro, proteinas de alta calidad y fibra dietética. For otra parte
se destaca que se ests estudiando las propiedades de |3 cebolla en
relacion con el VIH SIDA, los sintomas de reajuste de la morfina ¥
ofras investigaciones médicas. La cebolla dulce posee baja composicidn
de compuestos azuirados, lo cual produce un sabor suave, esia
caracteristica, ha marcado su preferencia para el consumo en fresco
pues no deja un gusto desagradable en la boca una vez consumida.

Uso

Se utiliza en diversas preparaciones y comidas. Existen diversas
formas de procesade industrial (deshidratado, congelado, efc.), pero
'a importancia actual de su utilizacién es para fines medicinales

Principales caracteristicas de produccién

Adaptada a clima frio, con mejor comportamienta a climas lemplados
y relativamente secos. Esta vanedad de ciclo temprana posee un
alto potencial de rendimiento, bulbas de gran tamario, algo achatados,
con pocas catafilas (3 a 4) de color claro y sabor suave, baja materia
seca (3 a B%) y imitada capacidad para la conservacion (2a 3 meses).

Ciclo productive y cosecha
Es una planta bianual, pero
se culliva como anual. Su
recoleccion y elaboracidn se
reaiiza de forma artesanal, ya
que a5 un fruto muy delicado
y fragi

Empague
Una vez cepillados y clasificados los bulbos por tamafios se los
empaca en boisas de malla (polipropilenc) de 20 a 24 Kg.

Exportacion de Cebollas Dulces

La exportacion de cebolla dulce se realiza baja |a siguiente clasificacitn
NANDINA: - 0703.10.00.00 “cebollas y chalotes freseos o
refrigerados”,

- 0712.20.00.00 s utiliza para las *cebollas secas.
incluidas las cortadas en trozos o en rodajas o las
infuradas o pulverizadas”.

En enero de 2005 se realizo el primer envio a
Estados Unides.

Perspectivas de
mercado

La cebolla amarifla dulcs, si bien
s exportada a los mercados de
Estados Unidos y Brasil, tiene
grandes perspectivas en otros
mercados ya que se pretends
incorparar a Bolivia en un programa
continental de produccién y
mercadeo que incluye a México,
Guatemala, Honduras, Ecuador y
Chile.
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EL CEIBO

L& caoperativa El Cetho situada en pleno corazon de la cludad de El
Alto, con el aroma del cacao ecoldgico conguisio a los selectos
mercados de la'Unidn Europea, Japon y Estados Unidos, gracias a
que su produccion no contaming &l medio amiente ¥ porque sus
productos terminados estan libres de colorantes y olros guimicos
dafiinos a la salud.

Los principales compradores de las productes terminados como i
mantequilla de cacan y el licor de-cacao son los suizos y alemanes
quee Tequieren el cacao ecoldgico boliviano para elaborar los famasos
y deficiosas chocolales sulzos.

El 2004, esta coaperativa exportt alrededaor de un mifidn de dolares,
el ano pasado, vendid mas de 1,5 millones de dolares v este afo
preve superar los montos registrados el 2005 en la venta de cacao
organico que esta certificado desde 1987, Los niveles de produccion
alcanzan a fas 1,000 toneladas al ano.

El Bussines Manager, Augustin Choque, explicd que El Celbo ‘esuna
empresa asociafiva gue agnupa a mas de BO0 familias de pequefos
produciores de cacao organico de la amazonia baliviana, par lo que
existen 48 cooperativas involucradas en este negocio. Indich que la

asociacion El Caibo, de ka regitn da Alte Beni es la principal empresa
produciora de cacan del pais, dedicandose desde 1987 al culfvo
ecologico v a su comercializacion. Esta interesante empresa se
caracteriza fambién por la inclusitn soclal lograda en su proceso
productivo, que s desde hace tiempo, una contraparle comercial
boliviana impartante, en el &mbito de comercio jusla intemacional

Los pequefios culivadores de cacao de Allo Beni garanfizan una
produccion ecoldgica certificada y una red te comercializacin propia,
eliminands asl los intermediarios v logranda una mayor rentabilidad
para los asoclados.

Una empresa que no contamina y que ayuda a los vecinos

Coma se indicd, una de [as caracterislicas mas
importantes de esta Cooperativa es [a

dutel i i El Cefbo ubicada ;
produccion mas fimpia puesto QUe N0 o in de £l Ao se dest .
produce contaminacion, lo que fe ha por su produccion ecologica de
permilido esfar apostada en &l corazon chocolates cumpliende con producsion
de la urbe altefia que es embriagada, de estandares deproducciin
rato en ralo con una exguisita fragancia a més fimpia

chocolate purg v aromatico,

Esta industria casi no fiena residuos salidos, porque cuando llevan
ta materia prima & la fabrica hasta |a cascara de cacao es vendida ¥
los residuns son llevados como abono.

*Nuestra praduccitn al ser acoldgica preserva el medio ambiente y
la salud de log chentes porgue al no tener quimicos es Un producho
gue es bueno para la sakud yen especial para quienes iemen engarsar,
aseqgurd Agustin Chogue.
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Tambien explicd que tienen buenas relaciones con los vecinos altefios;
¥ para impulsar un mayor desamollo en esta urbe, en breve construirn
un pasaje peatonal desde la calle conocida como El Dorado para
lograr una interconexion con la avenida Juan Pablo II. Este pasaje
tendra tres metros de ancho y para su construccin se requerira de
una inversién de 50 mil ddares de préstamo gue salicitaron sus
ejecuiivos a distintas entidades financieras

Fara Choque, el pasaje contara
con casetas consideradas
necesarias para apoyar el
desarrollo de la ciudad de E Alto.
Pero este apore social no es 8l
unico que han impulsadao los
produciores de El Celbo, puesto
que an Alta Beni colaboran con los
colegios llevando a personal
capacitado para gue impartan
clases de agricultura y brinden
conocimientos de cimo se puede
lpgrar un comercio justo en base
ala produccian ecolbgica. Tamhbign
abren sUS puSras a parsonas que
guieran hacer sus practicas
guiadas o elaborar tesis de grado. Diio que cuando hay requerdmiento
de una Iglesia o una entidad de beneficencia la empresa ayuda
regalando algunos paguetes de golosinas desfinados & las nifios.

Los niveles de produccion

Indicd que la cooperativa produce &l 70 por ciento de cacao de toda
la produccion boliviana siendo sus productos de excelents calidad
puesto que sus sistema de produccion esta establecido seqin las
normias de la produccion organica de la Unign Europea (EL 2092 /
41 y NPO- LISDA)

El 30 por cienio restante es comercializado en el mercado interno a
través de cuatro agencias desplazadas a lo largo de |a ciudad de La
Paz ademas cuenta con agenclas en Santa Cruz, Oruro, Cochabamba,
Sucre, Potosi, a excepcién de Beni y Pando.

Choque también explicd que los productos de El Ceibo son
comercializados en las agencias de lnupana v en |as tiendas Sdper
Ecologicas

Explict que la unidad productiva ha permitido la generacidn de 81
empleos antre direclos e indirectos, los mismos que crecerdn porque
los productores estan dispuestos a invertir &l 2007 alredador de un
millon de dolares para la compra de nueva magquinaria

Los productos que tiene la cooperativa

Los producios que elaboran y exportan son el cacao en grano, la
manteca de caco, la pasta pura, el licor de cacao, el cacao en polvo,

grajeas de chocolate, barras bafiadas en chocolate v bananas
deshidratadaz,

Esta cooperativa con una visin empresarial extragrdinaria también
ha sellado negocios con los productores de quinua los que les ha
permitido elaborar barras de chocolate con este producto orgénico
que lambién es requerido por los consumidores europeos.

Si bien esta empresa logrd
conquistar el mercado méas
exigente en malena de exportacitn
como es el auropen, ello g debid
& que cumplieron al pie de [ lefra
con las exigencias de
empaguetacos y oiros Eneamienios
& inspecciones a las que son
sometidos. Choque nos relato que
cada clerto iempo Began mismbros
de los paises a donde exportan
para fiscalizarlos.

Pero los productores, estan
dispuestos 2 crecer aln mas ya
gue quieren dedicarse a Ia
produccon de azicar ecoldgica en la localidad de San Buena Aventura,
g norte del departamento de La Paz para exportara, especialments
8 Francia donde fienen interés de consumir productos organicos.

Sin embargo, Choque admitid que este suefio tendré sus resultados
recien dentro de tres afios, que es el periodo de transicion para que
este proyecto goce de carificacion,
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PROGRAMA DE DESARROLLO DEL
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Construyendo
el Plan Operativo Anual

“POA 2007”7
de PROCOIN,

incluyendo a mayores
beneficiarios

Objetivo de PROCOIN

Se incorpora una
nueva Consigna en el
POA

Potencial del mercado EUROPEQ
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UNION EUROPERA

El mercado de la Union Europea, representa una alfernativa real
para ias exportaciones bolivianas lanto de los producios tradicionales
y no tradicionales. Este mercado que agrupa a 25 paises europeos
de 450 millones de habitantes, debe ser aprovechado por los
exportadones nacionales que buscan introducir sus productos a ofros
mencados alternativos como el noreamencano (ATPDEA) o regionales
(CAN-MERCOSUR).

El'Plan Nacional de Desamolio implementado por el Gobiemo
Nacional, establece lineamentos precisos en relacion hacia que
areas y sectores debe dinigirse |2 cooperacitn infernacional, en este
sentido la Direccidn del PROCOIN, ha recibido el instructivo del
Viceministerio de Relaciones Econdmicas y Comercio Exterior de
la Cancilieria de la Repiblica, coma entidad de Tuiela, ampliar Ia
cooperaciin a nuevos beneficiarios e incluidos en el POA dal 2007

Eslos nuevos beneficiarios son pequefics y medianos produclores
(PyMES) y Organizaciones Econdmicas Campesinas {OECA s),
como ser, CIOEC-Bolivia, AOPEB, RENACC, ACEB, FINCAFE,
SAMANPAY, COCEDAL, CONAPLE, FEDOPI, FEDEMYPE, entre
otras organizaciones establecidas en todo el territorio nacional.
PROCOIN, trabajard de carca con estes organizacionas producionss
en su fortalecimiento institucional, en la asistencia directa a sus
asociados, capacitando &l productor, implementado un programa
integral por rubros capacitando directamente a las agrupaciones
productoras con € propésito insertaros en el mercado intemacional
paricularmante a la UE.

Muchas de estas organizaciones son agrupaciones de productores
Campesings con pmmmlmymmwaaﬂadma
del exigente mercado europeo permiticd al PROCOIN, coaperar en
la labor de reconocimiento y cerfificacion.

L Unidad de Gesfion del PROCOIN, {endra | préxima &fia la labor
de ejecutar una serie de lareas enmarcadas en &l Plan Operativo
Anual 2007, esperando que las mismas contribuyan a la finalizacién
def mismo, infroduci- 2 los mercados extemos a peguenias y medianas
EMpresas,  organizaciones producioras campesinas.

Las organizaciones que deseen aportar con sugerencias yio participar
de! Programa 2007 deben tomar contacto con la Unidad Ejecutora
de PROCOIN cuyas Oficinas Centrales estén en La Paz.

~ Lic. Alberto Pinto Blanco

.'HACIONAL DE PROCOIN
UNIDAD EJECUTORA

Edificio Mariscal Ballivian

Mercado N° 1328 - Piso 18, Of. 6-7

Teléfonos: (691-2) 2111389/ 2111371 / 2111348
Fax: (591-2) 2111371

La Paz - Bolivia
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Se aprueba la Ley para el Fomento y Control
de la Produccion Ecolégica en Bolivia.

Despues de un amplio proceso, s& logrd la aprobacién de la Ley 2535
de Regulacion y Promecidn de la Produccion Agropecuaria y Forestal
no Maderable Ecologica, aprebada el 19 de octubre por la Camara
de Diputados, posteriormente el 15 de noviembre por la Camara de
Senadores y el 21 de noviembre fue promulgada oficialmente por el
Poder Ejecutivo.

Esta Ley declara de interés y necesidad nacional, la importancia de
promaver a nivel nacional la produccion ecoldgica para Bolivia, que
dard impulso a la produccion, fransformacian, certificacion y consum
de productos ecologicos, el cuidado del medic ambiente, |a
conservacion de Ia biodiversidad, la revalorizacidn del saber campesing
e indigena, y el comercio justo y equitativa,

Bajo el marco de la Ley, se crea el Consejo Nacional de Produccion
Ecolagica (CNPE), coma instancia operativa, responsable de planificar,
promaver, normas, gestionar y apoyar la promocidn v desarralla de
|a praduccion ecoldgica, conformada por representantes de los sectores
plblica y privado. Tambign establece, la creacion de Comités
Depariamentales o municipales de fomento para la produccion ecoldgica
y crea e| Sistema Nacional de Control de la produccion ecoldgica,
mediante la designacion del SENASAG, cuya funcion es el registro
y control de la produccion, certificacion y comercio de productos
Ecolgics.

Castafia y quinua generan 24.5 millones de
délares

El Insfituto Nacional de Biocomercio (INB) informd que los 50 principales
productos naturales renovablas exportados por Bolivia durante los
primeros cinco meses del 2008 (de enero al 31 de mayo), se cuenta
la castana (fresca o seca) con 21,7 millones de dfares y |a quinua
con 2,8 millones de dolares. Las cifras muestran una Interesante
aceptacion de este tipo de productos en el mercads intemacional
que en &l 2005 contd al mani sin cascara entre los productos mas
importantes exportades a la Comunidad Andina, con mas de dos
millones de ddlares; v, a las nueces o castafias del Brasil, entre los
20 productos mas imporiantes exportados hacia Estados Unidos. con
un valor de 16 millones de dilares.

La Unidn Europea recibic en el 2005, un importante cupo de producios
naturales, entre los que también deslacaron la casiafia sin ciscara
con 51 millenes de dolares; la quinua con 3,4 millones de délares; y
los cueros y pieles curtidos de reptil con un millon de délares.

Entre los productos renovables con potencialidades de comerdializacian
s0stenible en las regiones del pais, estdn la castafia y Ia tara en la
region de Pando; el cupuazl, pac, capibara, asai, lagarto y la vainila
en Beni; mani, cusi, achachaini, ocord, cupesi, garabata y majo en
Santa Cruz; ufia de galo, flores ornamentales, peces omamentales
y ajles en Cochabamba; tuna en Potosi; amaranto, cafiahua, fibra de
vicufia y maca en Oruro; y la goma, miel de abejas nativas, jatata,
£acao, incienso y mariposas en La Paz.





















